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Graphiste des transitions 
– Là où l’image devient message
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Avec plus de 15 ans d'expérience en design graphique, Anna Kedz a la capacité d'analyse détaillée 
des besoins et des attentes lui permettant de proposer des créations graphiques alliant esthétique et 
efficacité communicationnelle. 

Un parcours atypique (Master en Arts du spectacle, Master 2 en Études de l'imaginaire, Formation en 
Art dramatique – Cours Florent, PAO et Communication visuelle – Pyramyd) l’encourage rechercher 
des approches innovantes. Elle traduit des concepts en images de manière claire et impactante, des 
enjeux complexes, en communications qui mobilisent.

Initialement spécialisée dans la communication culturelle, elle s’est progressivement orientée vers 
des projets ayant un impact environnemental et sociétal.

Depuis 2018, elle collabore avec les cabinets de consultantes en adaptation au changement 
climatique (CAC, ACTIERRA, GreenSelipar) et applique ses compétences à des missions 
pédagogiques, rendant des sujets techniques accessibles au grand public (visualisation des 
diagnostics de vulnérabilité et des stratégies d’adaptations, infographie, fiches et dossiers 
pédagogiques sur le climat et l’adaptation). Ella a une très bonne connaissance des enjeux 
d’atténuation et d'adaptation aux risques climatiques, ainsi que des méthodologies élaborées pour 
accompagner ces démarches.

Adhérente de l’association « Les Designers Éthiques » qui travaille sur les impacts écologiques, 
sociétales et économiques de la communication numérique et signataire de la Charte AFD des 
Écodesigners, elle invite ses clients à évaluer les impacts écologiques de la communication et à 
intégrer des principes de l’éco-conception pour des solutions plus responsables.

Anna Kedz – bio

Anna KEDZ
06 50 65 70 54
www.annakedz.fr

« J'imagine et mets en scène 
des univers visuels sensibles 
qui font du changement 
quelque chose de concret 
et d'incarné. 

Mon travail croise la 
communication graphique, 
la pédagogie et le 
storytelling au service des 
transitions – qu'elles soient 
écologiques, culturelles ou 
sociales – parce que 
comprendre, c’est déjà 
agir. »

Direction artistique ● Design graphique ● Communication

http://www.annakedz.fr/
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EXEMPLES DE MISSIONS

Références clients : 

Portfolio : www.annakedz.fr

http://www.annnakedz.fr/
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EXEMPLES DE 
MISSIONS
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ZOOM 
PNR des Grands Causses
Démarche TACCT soutenue par l’ADEME

Rendre le diagnostic de vulnérabilité appropriable pour le grand public 
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ZOOM Rendre le diagnostic de vulnérabilité appropriable pour le grand public 

Ci-contre un jeu de deux 
paysages des Avant-causses 

en 2025 et en projection à 
2050 si aucune action 

d’adaptation n’est réalisée 
(scénario pessimiste – bulle 

de chaleur sur Millau, 
dépérissement et feux de 

forêt, sécheresse, parasites 
des fruitiers, restrictions 

d’eau... Cette illustration des 
impacts dans le scénario 

« pessimiste » a suscité une 
réaction émotionnelle forte 
lors de l’atelier et une prise 

de conscience 
accompagnée par les 

animatrices pour l’orienter 
vers la recherche de 

solutions et l’action. Un 
troisième paysage 

« optimiste » sera produit à la 
rentrée.

Paysage de la Vallée de Kaysersberg en Alsace illustrant le diagnostic de vulnérabilité et les différents impacts 
déjà présents sur le territoire.

Photos de la restitution du diagnostic de vulnérabilité au PNR des grands Causses avec les paysages (novembre 2024)
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ZOOM 

ADEME & Entreprises pour l'Environnement 
(EpE) · En collaboration avec CAC et Actierra

Conception graphique du guide « En entreprise, comment s'engager dans un parcours 

d'adaptation au changement climatique ? »
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ZOOM 
Réseau des 9 Parcs naturels 
régionaux de Provence-Alpes-Côte 
d'Azur · Kit de communication "Ma 
commune et le climat" · 2025-2026 · 
En cours 

Outiller les élu·es pour parler du climat à leurs administré·es
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EXEMPLES DE 
CRÉATIONS
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D O C U M E N T S
D ’ I M P R E S S I O N
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I L L U S T R A T I O N S
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I C Ô N E S
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ENGAGEMENTS 
EN MATIÈRE DE RSE
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UNE IMPLANTATION RURALE 

ENGAGEMENTS SOCIÉTAUX ET
ENVIRONNEMENTAUX

DÉMARCHE ÉCORESPONSABLE AU QUOTIDIEN

1/2



15

SOUTIEN D’ACTIVITÉS LOCALESL’ÉTHIQUE ET LES VALEURS HUMAINES DANS LE 

CADRE DES MISSIONS

ENGAGEMENTS SOCIÉTAUX ET
ENVIRONNEMENTAUX

2/2
ENGAGEMENTS DÉONTOLOGIQUES

page 9
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ÉCO - CONCEPTION

Réduire l’impact des impressions et des téléchargements :

Les choix graphiques ont un impact environnemental. Il est important

d’y réfléchir dès le début du projet pour optimiser le design et trouver

les meilleurs compromis.

Dans ma démarche je m’attache à réduire l'empreinte écologique des

documents en proposant de :

• limiter l'utilisation d'aplats de couleurs et d'éléments visuels

complexes en appliquant un faible ratio quantité d’encre / quantité

d’informations ;

• préconiser le choix des imprimeries certifiée ISO 14001, labellisées

Imprim’vert et Print’ethic, ainsi que de papiers PEFC et FSC, et des

encres végétales ;

• inclure des informations sur les choix écologiques et durables

adoptés dans la conception du document, afin de sensibiliser les

lecteurs à l'importance de ces pratiques ;

• réduire la taille des fichiers des versions numériques du journal

pour favoriser un téléchargement rapide et diminuer le stockage.

Je suis les 
recommandations de 
communication responsable 
préconisées dans le guide 
édité par l’ADEME.

Illustrations ci-contre : Céline Penot


